
「マーケティングタグ」を活用して「成約情報」を分析すれば、
より科学的でより精巧な見込客モデルを生成することができます。

この見込客モデルを適用して企業をスコアリングすることで、
より受注確度の高い見込客を選定することが可能になります。

STEP� STEP� STEP�

成約データを分析 特微量の算出

STEP� STEP�
ベスト�,���社を

リストアップ
�,���件分の

部署リストを納品

スコア値の付与

AI分析 部署アタックリストと で��万円
（税抜）

・顧客リスト
・取引履歴
・折衝履歴

未知なる
新規顧客の発見

受注確度の高い見込客を

AI分析 で探そう

SEARCH!

既存顧客の類似企業がリストアップできる！



AI分析サービスの流れ

成約データをAIに繰り返し学習させ、要因をモデル化します。

��万社分の企業データを収録しているBeegleデータより、
未知なる新規顧客リストを作成します。

フォームは
こちら
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一式 ��万円（税抜）

サービス金額

 ホワイトリストから、ベスト�,���社をリスト化   
（部署名リストつき）

�.
 保有リードにスコア値を付与�.

 成約要因として寄与しているファクター一覧
（マーケティングタグなど）

�.

納品データ

������


